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ENTRE]
Comment réduire sa consommat,

Pro-Nature fait la chass

A chaque fois que I'on tire la chasse d'eau, ce sont des dizaines de litres d'eau qui !

nombre de jours et d'utilisateurs, on comprend alors pourquoi la facture d'eau a 1
tels désagréments...

Y-a-t-il moyen de réduire
la consommation d'ecau 7
QOui, et l'idée est d'une sim-
plicité infantile. On aurait
méme pu se demander pour-
quoi ne pas y avoir pensé
plus t6t. D'autant que le the-
mee est plus que jamais d'ac-
tualité. On fera absiraction
des discours moralisateurs
pour €voquer un aspect que
l'on a jusqu'd présent
négligé, & savoir I'économie
de l'eau.

MNos gouvernants ne ces-
sent de nous marteler avec
des théories fleuves sur les
dangers de sa raréfaction.
Nous en sommes conscients,
d'ici 20 au plus, I'or bleu
deviendra peut-étre aussi
recherché que l'or noir. Or
voili qu'une jeune entreprise
locale, a introduit un nou-
veau concept d'économie
d'eau. Du moins au niveau
des chasses. L'idée pourrait
faire sourire mais si on sait
quenire 12 et 27 litres d'eau
potable partent en pure perte
dans nos égouts & chague
fois qu'on actionne la chasse,

on sourirait moins, El le sou-
rire s'efface carrément
lorsque les régies de distri-
bution d'eau et d'électricité
envoienl, en fin de mois ou
de trimestre, leurs relevés
salaces.

FACILE A METTRE

EN PLACE

On ne parlera pas de
briques, ni de bouteilles
remplies d'eau dans le réser-
voir, lel que cela avait éé
préconisé & une certaine
époque en guise de sensibili-
sation de la population, pour
limiter les dégits ; au risque
d'en provoquer d'autres.

En effet, les premiéres ris-
quent de se désintégrer 4
cause d'un séjour prolongé
en contact de l'eau ; les
secondes peuvent se dépla-
cer, ou pis encore, endom-
mager le mécanisme des
chasses. Non, il s'agit d'un
nouveau produit lancé par
Acoram, une entreprise
d'import & export, dont le
D.G, Saber Cherif Kanouni
a minuticusement étudié le

Chasse d'ean d'une toilette sans I'économiseur d'ean Pro-Nature,

le réservoir se vide complétement

concepd avanl doser ['intro-
duire au Maroc. Chiffres et

"études comparatives i l'ap-

pui, il essaie, depuis un cer-
tain temps déja de faire
accepter son idée.

ais il faut dire Egalement
qu'il bute sur les mentalités.
Car, chez nous. quand on
prine I'économie, on le fail
sur lous les miveaux, méme
sur celui de I'encourage-
ment. Jusqu'd présent, et
malgré les démonstrations el

la paperasse qui l'accompa-
gnent, malgré la letre d'ap-
probation du ministére de
l'environnement canadien (le
procluit est importé du pays
de I'érable), peu de per-
sonnes ont €1¢ sensibilisées
aux avantages de ce produit.
Il s'appelle "Pronature”, il
permet de réaliser une éco-
nomie d'eau, sans que cela
naffecte 'évacuation des toi-
lettes.

Et surtout, il est facile &




PRISES

on annuelle d'eau

ont évacués dans les égouts. Si 1'on additionne cela au
in goiit assez amer. Pourtant, un simple geste peut éviter de

Chasse d'eau d'une toilette avec I'économiseur d'eau Pro-Nature,
les plaquettes forment un barrage dans le résevoir, qui retient
I'eau pour une économie allant jusqu'a 81 par utilisation.

mettre en place. Deux pla-
quettes composées de PVC
recyclé, entourant une
plaque d'acier galvanisé,
sont installées de part et
d'autre du systéme d'évacua-
tion, de telle sorte & former
un barrage (voir dessins).
D'un point de vue technique,
ce n'est pas la quantité d'eau
évacuée qui procure la pres-
sion & une toilette, mais la
hauteur de cette eau qui for-
me la pression nécessaire i

une évacuation efficace.
Pour étayer son argumen-
tation, et bien avant la com-
mercialisation de son pro-
duit, M.Kanouni a procédé a
une opération somme toute
banale. Ayant la manie des
chiffres, il s'est penché sur le
montant des facturations
d'eau pour la simple ville de
Casablanca. Il s'est basé sur
I'étude de quelque 3.000 fac-
tures prises entre le ler tri-
mestre 1996 et le ler tri-

mestre de 2000. Entre les
deux, il y a eu une augmen-
tation de 24,49%. Croyant
que la partic était gagnée, il
a importé son produit, a
payé les frais de douane
(exorbitants) et a commencé
le démarchage de ses clients
potentiels. Si les personnes
physiques n'y sont pas enco-
re sensibles faute de tapage
médiatique sur le produit
sans doute, les grosses struc-
tures non plus ne se sont pas
bousculées pour 'acquérr.
Elles se sont montrées
réceptives lors des démons-
trations, mais attendent
encore que d'autres s'y met-
tent. Notre mentalité est ain-
si faite. Nous n'y pouvons
rien. Heureusement que
M.Kanouni ne désespére pas
encore et qu'a coté des insti-
tutions, il contacte égale-
ment d'autres intervenants
dans le secteur du bitiment
qui seraient éventuellement
intéressés par son produit ;
en attendant que la pompe
s'‘amorce enfin,
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